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Checkliste: Logo-Entwicklung

Wenn Sie sich vor der Sitzung mit dem externen Partner folgende Fragen stellen, werden Sie gut
vorbereitet sein. Zudem steigt die Gewahr, dass Sie das Logo erhalten, das Sie sich wiinschen.

. Wer sind wir, was ist unsere Firma: Hintergrund, Aufbau, Starken, Differenzierungsmerkma-
le, Konkurrenz, Umfeld, Mitbewerber?

. Fur welches Produkt wird das Logo gemacht: Eigenschaften, Vorteile, Differenzierungs-
merkmale, Hintergrundberichte, Testberichte etc.?

. Welche Zielgruppen sollen mit dem Logo erreicht werden?

. Wie lassen sich diese Zielgruppen charakterisieren? (Wissenschafter, Praktiker, Techniker,
Familien, Manner etc.)

. Wo wird das Logo hauptséchlich verwendet? (Drucksachen, Plakate, elektronisch...)

. Darf es farbig sein? Falls ja, gibt es eine Wunschfarbe?

. Gibt es ein Farbkonzept, worin sich das Logo einbetten soll?

. Wird es viel kopiert oder gefaxt?

. Gibt es bestehende Logos, die lhnen besonders gut gefallen?

. Wird eine Schriftmarke oder eine Wort-Bild-Marke gewiinscht?

. Was soll das Logo oder eine allfallige Bildmarke vermitteln?

. Wie konkret muss eine allféllige Bildmarke sein? (D.h., muss sich dem Betrachter Uiber die

Bildmarke sofort erschliessen, was dahinter steckt, oder kann sie auch als grafisches und
einfach wieder erkennbares Element dienen?)

. Steht das Logo neben bereits bestehenden Logos und soll sich daran anpassen?

. Gibt es bereits ein Corporate Design?
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